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FOGYASZTOI KULTURA:
CELZOTT HIRDETESEK

Mi ez?

A célzott hirdetések a modern marketing szerves részét képezd digitalis jelenségek, amelyek
adatvezérelt algoritmusokat alkalmaznak a felhasznaldk online tevékenységének dsszegyljtésére és
elemzésére, majd ezen informaciok alapjan tajékoztatjak a felhasznalé szamara megjelenitett
hirdetések tipusat. Ebben az értelemben a fogyasztokat olyan reklamokkal "bombazzak", amelyek
fajukhoz, gazdasagi helyzetikh6z, nemukhoz, életkorukhoz, generacidjukhoz, iskolai
veégzettsegukhdz, jdvedelmi szintjukhoz és foglalkoztatdsukhoz igazodnak, vagy a fogyasztoéi
szemelyiség, attitlid, vélemény, életmdd és érdekl6dés kielégitésére 6sszpontositanak.

Az Eurépai Unié Az Eurdpai Unid finanszirozasaval. Az itt szereplG vélemények és allitasok a szerzé(k) allaspontjat tikrozik, és nem feltétlenil egyeznek meg az Eurdpai Unio

tarsfinanszirozasaval vagy az Eurdpai Oktatdsi és Kulturalis Végrehajté Ugynokség (EACEA) hivatalos éllaspontjaval. Sem az Eurépai Unio, sem az EACEA nem vonhato felelésségre miattuk.
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Hogyan befolyasolhatja a fiatalok szexualis és reproduktiv egészségét?

A fiatalok szexualis és reprodukcios egészségét befolyasold bizonyos témakkal kapcsolatos tudatossag
novelése szempontjabdl a célzott hirdetések hasznosak lehetnek a pozitiv viselkedés erételjes
Uzenetklldéssel torténd népszerisitésében. Mint ilyenek, egyrészt tajékoztatast nyujthatnak a fiatalok
szamara fontos Ugyekrél, masrészt felel6sségerzetet teremthetnek a fiatalok szamara, hogy atvegyék az
iranyitast a szexualis és reprodukciés egészséguk felett. Alapvetd fontossagu megérteni, hogy a pozitiv
és karos célzott reklam kozotti kilonbségek a tartalom elrendezésétdl, befogadasatol és az egyénnek

kozvetitett Uzenettdl figgenek.

Ezért ugyanazok a profilalkotasi technikak, amelyeket a fiatalok szerepvallalasanak ndvelésére
hasznalnak, felhasznalhaték a felhasznaldk sebezhetéségének kihasznalasara és nem megfeleld
hirdetések megjelenitésére is. A célzott reklam olyan képet mutathat, amely torzitja a valésagot. A
tizenéveseknek szol6 reklamok befolyasolhatjak 6ket, mert szexualis identitasuk fejlesztésének
folyamataban vannak, és a szexualitasrol alkotott felfogasuk még mindig gyerekcipében jar. Ennek
eredményeként a hiperszexualizalt képek téves benyomast kelthetnek a fiatalokban arrél, hogy mi szamit

egeészséges szexualitdsnak és interperszonalis kapcsolatoknak.

Ezek a képek kozvetlen hatassal lehetnek onbizalmukra és sajat testik vagy szexualitasuk észlelésére is,
sulyosbitva a rossz szokasokat vagy érzelmi gyengeségeket. A fiatalok kérében faji elditéleteket is

kozvetithetnek a bérvilagositd, barnité vagy hajkiegyenesitd termékek népszerisitésével.

Az Eurépai Unio Az Eurdpai Unid finanszirozasaval. Az itt szerepld vélemények és allitasok a szerzd(k) allaspontjat tikrozik, és nem feltétlenil egyeznek meg az Eurdpai Unio

térsfinanszirozasaval vagy az Eurdpai Oktatasi és Kulturalis Végrehajto Ugynijkség (EACEA) hivatalos allaspontjaval. Sem az Eurdpai Unid, sem az EACEA nem vonhatd felel Gsségre miattuk.
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Milyen mddon lehet tamogatni a fiatalokat?

¢ A mindenitt jelenlévd hirdetések lehetséges karos hatasaival szembeni védelem érdekében
oktassuk a fiatalokat az inkluzivabb és a "valdsagrol" realisabb képet add reklamkampanyok
létezéseérdl.

e Tiltsa le a cookie-k hasznalatat a fiatalok altal hasznalt eszk6zokon. Ez a funkcid akkor hasznos,
ha meg szeretné akadalyozni a felhasznalok nyomon koévetését, és meg szeretné akadalyozni,
hogy a hirdetések gépi tanulasa emlékezzen az online beallitasaikra.

o Azoknak a fiataloknak, akiknek a szexualis és reprodukcios egészségukkel kapcsolatos
viselkedését és dnképét negativan befolyasoltak a hirdetések, segitsen nekik a béngészési
élmény javitasaban hirdetéselkerul6 technolégiak, példaul hirdetésblokkoldk telepitésével. Az

ilyen eszkdzok kikuszobdlik a reklamok kellemetlenségeit.

Kapcsolodo tartalmak:

Jo gyakorlat lapok:

o KodzOsségi média: Instagram
e Adatvédelem: Adatvédelmi beallitdsok megadasa

e Fogyasztéi kultura: Influencer marketing

Az Eurépai Unié Az Eurdpai Unio finanszirozasaval. Az itt szerepl6 vélemények és allitdsok a szerzé(k) allaspontjat tukrdzik, és nem feltétleniil egyeznek meg az Eurdpai Unio
tarsfinanszirozasaval

vagy az Eurépai Oktatdsi és Kulturélis Végrehajté Ugynokség (EACEA) hivatalos dlldspontjaval. Sem az Eurépai Unid, sem az EACEA nem vonhatd felel&sségre miattuk.
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